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Nichts beruhrt uns wie
das Unoaranres

I Enns-Katarakt am Geséduse Eingang.

I Rauhfuflkauz
am Aussichtsposten.

Foto: Schlamberger

Unsere Natur wird als selbst-
verstandlich empfunden und ist
dabei doch so aulergewdhnlich.
Die neue Werbekampagne von
Nationalparks Austria, eine Ko-
operation der Osterreichischen
Nationalparks, soll nun auf den
unschétzbaren Wert unserer Na-
tur aufmerksam machen. Und
den Osterreichern und Osterrei-
cherinnen bewusst machen, dass
ihr Nationalerbe fiir zukiinftige
Generationen bewahrt wird.
Dabei kommt die Werbung fiir
die Nationalparks Austria fast
ohne Worte aus und vermittelt
iiber aussagekriftige Bilder ein
Gefiihl, das uns mit unserem ein-
zigartigen Naturerbe verbindet.

Wir Osterreicherinnen und Os-
terreicher waren immer schon
stolz auf unsere heimische Natur.
So stolz, dass wir sie sogar in den
Text der Bundeshymne aufge-
nommen haben und im Ausland
von den klaren Bergseen, den saf-
tigen Weiden und den gepflegten
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Waildern erzahlen. Nur ist dabei
nicht unsere ,,Naturlandschaft®
sondern unsere Kulturlandschaft
gemeint.

Die echte, unberiihrte Natur wird
nur in unseren Nationalparks
bewahrt. Und diese unberiihrte
Natur ist etwas Beriihrendes.
Sie ist ein elementarer Bestand-
teil Osterreichischer Authentizitat.
So lautet der neue Slogan der
Kampagne: ,,Nichts beriihrt uns
wie das Unberiihrte.*

Dabei unterstreicht der Zusatz
»Nationalparks Austria — Unser
Naturerbe.“ nicht nur die Wichtig-
keit der Nationalparks, sondern
soll gleichzeitig auch ein ,Wir-
Gefiihl“ bei den Osterreicherin-
nen und Osterreichern schaffen.

Die neue Nationalpark Austria
Kampagne stellt die unberiihrte
Natur und somit die National-
parks in den Mittelpunkt. Inner-
halb der naturschutzrechtlich
geschiitzten Gebiete Osterreichs

haben die Nationalparks, die fast
3 % der Bundesfldche einnehmen,
eine besondere Bedeutung. In
den Nationalparks werden Oko-
systeme so erhalten, dass sich
die Natur frei entwickeln kann.
Sie lassen der Natur ihre Freiheit
und setzen deshalb dem Men-
schen Grenzen. Nur so kénnen
authentische Landschaften und
stark gefdhrdete Arten erhalten
werden. Die Umsetzung der
Kampagne mit ausdrucksstarken
Naturaufnahmen bildet einen be-
wussten Gegenpol zur typischen,
hektischen Werbewelt und ladt
mit ihrer klaren und unaufge-
regten Art den Betrachter und
die Betrachterin ein, bei jedem
Blick etwas Neues zu entdecken.
Die Kampagne zeigt das gesamte
Spektrum der schiitzenswerten
osterreichischen Naturlandschaf-
ten und soll die OsterreicherIn-
nen vor allem auf Plakaten, in
Zeitungen und Magazinen sowie
im TV beriihren.

NaTiONALPARK KALKALPEN |

I Sonnenaufgang im Nationalpark Kalkalpen.

Nationalpark Thaytal.
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